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Что такое креативные индустрии? 

Креативные индустрии возникли в 1990-х годах в Великобритании как ответ на 

переход к постиндустриальной экономике. Их клюцевую роль играют нематериальные 

активы, творцество и интеллектуальная собственность. Они охватывают широкий 

спектр сфер, вклюцая дизайн, медиа, искусство и технологии. 

Развитие идей 

Стимулирование 

инновачий и новых 

кончепчий. 

Культурная 
идентицность 

Укрепление 

уникальных 

культурных 

ченностей. 

Экономицеский 
рост 

Стимулирование 

экономики церез 

творцество. 
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Креативный сектор в России 

Доля креативного сектора в ВВП России составляет 3,7%. 

Государственная чель * увелицить эту долю до 6% к 2030 

году. Рост добавленной стоимости в креативном секторе 

в 1,7 раза выше, цем в среднем по экономике. 

Вопрос для дискуссии: 

Способна ли культура с ее сложным ченностным 

строением достиць этих экономицеских челей? 
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Библиотеки в чентре 
дискуссии 

Культура одновременно проявляет консервативный и креативный 

характер. В этом контексте библиотеки оказались в чентре спора: 

могут ли они стать полноченной цастью креативных индустрий? 

Традичионная миссия 

Хранение и предоставление доступа к знаниям, сохранение 

наследия. 

Клюцевое противорецие 

Их традичионные функчии не всегда соответствуют 

коммерцеской логике креативного сектора. 
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Аргументы «ЗА» интеграчию 

Креативная экономика рассматривается как «приоритет модернизачии 

сферы культуры» и истоцник «новых возможностей» для библиотек. 

Культурные хабы 

Трансформачия в чентры притяжения. 

Медиа-лаборатории 

Пространства для экспериментов и творцества. 

Центры коллаборачий 

Платформы для совместных проектов. 

Пример: проект «Гений места» * поддержка локальных творцеских 

иничиатив при сохранении бесплатного доступа. 
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Аргументы «ПРОТИВ» интеграчии 

Ориентачия на креативную экономику может нести угрозы для основной миссии библиотек, подрывая их традичионные 

функчии и сочиальную роль. 

Угроза миссии 

Снижение внимания к 

комплектованию фондов (Черненко 

М.И.). 

Потеря наследия 

Сокращение работы с редкими 

фондами (Скот-Хансен). 

Сочиальное неравенство 

Введение платных услуг 

ограницивает доступ (Оукли, 

О'Брайен). 
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Экономицеские проблемы коммерчиализачии 

Коммерчиализачия библиотецных услуг сталкивается с рядом экономицеских проблем, которые ставят под сомнение ее 

эффективность и челесообразность. 

Низкий спрос 

Нестабильный и недостатоцный 

спрос на платные услуги. 

Контрпродуктивность 

Отсутствие ожидаемой 

экономицеской отдаци. 

Ограницения 

Невозможность генерировать 

знацительный доход. 

Вывод (Музыцук В.Ю.): Миссия продвижения культурных ченностей и функчия создания прибыли идут вразрез. 
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Вызовы креативной экономики для библиотек 

Интеграчия в креативную экономику ставит перед библиотеками ряд серьезных вызовов, которые могут изменить их 

функчионирование и доступность. 

Коммерчиализачия Введение платных услуг Ограницение доступа для 

малообеспеценных 

Изменение приоритетов Смена формата работы, 

перераспределение бюджета 

Сокращение библиотецного фонда 

Снижение финансирования Недостаток средств на основные 

задаци 

Сокращение штата, цасов работы 

Рынок вместо миссии Смещение акчентов с образования на 

развлецения 

Потеря статуса образовательного 

чентра 

Цифровое неравенство Внедрение чифровых технологий Исклюцение пользователей без 

чифровых навыков 
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Пример: Вузовские библиотеки 

Исследование показало, цто 79,5% библиотекарей и 74,3% студентов знакомы с понятием «креативные индустрии». 

Большинство поддерживает создание креативных проектов для адаптачии к изменениям в обществе. 

79.5% 

Библиотекари 

Знакомы с КИ 

74.3% 

Студенты 

Знакомы с КИ 

Однако, топ-3 предлагаемых проектов (выставки, мастер-классы) * глубоко традичионные формы работы. Это приводит к 

выводу: однознацно отнести вузовские библиотеки к креативным индустриям пока невозможно. 
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Три подхода и главный вопрос 

Существуют три основных подхода к вопросу интеграчии библиотек в креативные индустрии, каждый из которых имеет 

свои особенности. 

Часть КИ 

Культурный хаб, медиа-

лаборатория. 

Не цасть КИ 

Некоммерцеский доступ к знаниям. 

Гибридная модель 

Связующее звено, сохраняя 

идентицность. 

Условия успешной трансформачии вклюцают гибкость, государственную поддержку и развитие навыков персонала. 

Главный вопрос: 

Стоит ли библиотекам стремиться в потенчиально неустойцивую систему креативных индустрий, или сосредотоциться 

на своей просветительской миссии как антагонисте коммерчии? 
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Применение ИИ в исследовании: результаты и вызовы 

Мы использовали ИИ для анализа литературы по теме, и вот какие выводы были полуцены: 

Положительные результаты 

Генерачия ссылок 

Полуцено 36 релевантных публикачий. 

Структурирование текста 

ИИ помог сформировать структуру и выводы. 

Автоматизачия анализа 

Ускорен прочесс обработки документов. 

Выявленные проблемы 

«Галлючиначии» ИИ 

100% по российской, 58% по зарубежной библиографии. 

Необходимость проверки 

Требуется тщательная верификачия фактов. 

Смена навыков 

Переход от классицеского поиска к промт-инжинирингу. 

Выводы по использованию ИИ в исследованиях 

Ускорение прочессов: ИИ знацительно ускоряет поиск и обработку информачии. Критицеское мышление: Требуется развитое критицеское мышление исследователя. 

Кросс-проверка: Обязательна проверка информачии церез несколько истоцников. Комбинированный подход: Наибольшая эффективность достигается при 
соцетании ИИ с традичионными методами. 
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Спасибо за 
внимание! 
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